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二、说明、目录、图表目录

        中国化妆品行业的整体规模和增长速度都处于较高水平,最近几年平均增长率达到15%左右

。2007年销售额已逾1200亿元,增长速度大大超过GDP。多元化的中国化妆品市场充满活力:从

资本到品牌、从技术到产品、从市场到营销、从渠道到销售、从政策到法规,井喷式的黄金发

展机遇与令人心动的挑战无处不在。每一细节与信号的变化都触动了整个日化业的神经与未

来,令人眼花缭乱,目不暇接。而某些预示着根本性变革的端倪更已初露峥嵘,引人注目。

        这些年来，化妆品行业一直处于一个竞争激烈的战场当中，随着人们生活水平的提高，

中国化妆品本土企业不断在营销渠道上做出了改革和扩张。像当今的一些市场营销渠道：百

货店、商超、KA大卖场、日化精品店、品牌专卖店、连锁专卖店、药妆店、药房、美容院、

前店后院、电子商务等渠道，这些渠道几乎成为化妆品企业所瞄准的市场渠道的重中之中。
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